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บทคัดย่อ 

 

   การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาความส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและ
ส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียง
เจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และ 2) เปรียบเทียบปัจจัย
ส่วนบุคคลที่ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของ
เกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
จ าแนกตาม เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา และรายได้ ตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา 
ได้แก่ เกษตรกรที่ท าการเกษตรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว จ านวน 380 คน เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ใน
การวิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐาน
ด้วยค่า t-test, F-test ผลการศึกษาพบว่า 1. ปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มีความส าคัญโดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้านพบว่าทุกด้านอยู่ในระดับมาก เรียงล าดับจากมากไปหาน้อยดังนี้ ด้านราคา ด้าน
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ผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด  2. ปัจจัยส่วนบุคคล
ของเกษตรกรผู้ชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ที่อายุต่างกัน พบว่าให้ความส าคัญด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
ด้านราคา แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านอ่ืน ๆ ไม่แตกต่างกัน 
เกษตรกรที่รายได้ต่างกันให้ความส าคัญต่างกันต่อการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 ส่วนเกษตรกรที่มี เพศ สถานภาพสมรส การศึกษาและรายได้ต่างกัน  ให้
ความส าคัญต่อการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ไม่แตกต่างกัน 
 

ค าส าคัญ: ส่วนประสมทางการตลาด; การซื้อปุ๋ยอินทรีย์ 
 

Abstract 
 

  The objectives of this research included: 1) To study the importance of personal 
factors and the marketing components in buying the organic fertilizers branded PDI of the 
farmers in Bajiangcharoensuk District, Champasak Province, Lao PDR; 2) To compare personal 
factors focusing on marketing components in buying the organic fertilizers branded PDI of the 
farmers in Bajiangcharoensuk District, Champasak Province, Lao PDR as classified by sex, age, 
marital status, education and incomes. The samples used in the study were 380 farmers 
farming in Bajiangcharoensuk District, Champasak Province. The research instrument was a 
questionnaire. Statistics used in data analysis were percentage, means, standard deviation, t-
test and F-test. The research findings were as follows. 1. The overall importance of 
personal factors and the marketing components in buying the organic fertilizers branded 
PDI of the farmers in Bajiangcharoensuk District, Champasak Province, Lao PDR was at a high 
level. As regards by aspect, it was found that all aspects were at a high level that could be 
chronologically arranged from the highest to the lowest as the followings: prices, products, 
distribution channels, and marketing promotion. 2. Considering personal factors of farmers with 
different age in buying the organic fertilizers branded PDI, it was found that the importance of 
products and distribution channels and in overall are different with statistical significance at .01. 
The farmers held a different view on prices at a statistical significance of 0.5. However, they 
had no different view on other aspects. The farmers with different incomes had a different 
effect on buying the organic fertilizer branded PDI. In products, prices and distribution 
channels and overall aspect had different opinions with statistical significance at .01 
while the farmers who had different sex, marital status, education and incomes had no 
effect on buying the organic fertilizer branded PDI.  
 
Keywords:  Marketing Components, Buying Organic Fertilizers. 
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บทน า 
 

  สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ในอดีตมีการปกครองแบบ
ราชาธิปไตยและเคยตกเป็นเมืองขึ้นให้แก่หลายประเทศ ท าให้การพัฒนาประเทศเป็นไปได้
โดยยาก ประชาชนมีความล าบากยากแค้น ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมก็ท าได้
เพียงพอกิน ไม่เพียงพอต่อการจ าหน่าย เนื่องจากมีข้อจ ากัดในการผลิตกระทั่งในปี พ.ศ. 
2518 ได้มีการประกาศเอกราชส่งผลให้มีการพัฒนาเศรษฐกิจ ลาวได้ปรับเปลี่ยนระบบ
เศรษฐกิจแบบสังคมนิยมเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจเสรีแบบการตลาด ท าให้เศรษฐกิจในประเทศ
ลาวมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการท่องเที่ยวและการตลาด สภาพการผลิตทาง
การเกษตรในลาวปัจจุบันเป็นการเกษตรแบบตลาดเสรี (บริษัท พัตธนาดูอิด กสิกรรม, 2559) 
ประชาชนสามารถผลิตหรือท าการเกษตรได้ตามความต้องการ ท าให้มีการน าเข้าและส่งออก
สินค้าระหว่างประเทศมากยิ่งขึ้น พืชผลส่วนมากที่เกษตรกรนิยมปลูกและเป็นพืชเศรษฐกิจที่
ส าคัญของลาว คือ ข้าว ที่มีสัดส่วนการผลิตถึงร้อยละ 70 ของพ้ืนที่การเกษตร ในปี พ.ศ. 
2550 ประเทศลาวมีพ้ืนที่ปลูกข้าวถึง 12,432,000 เฮกตาร์ (77,700,000 ไร่) รองลงมาคือ 
ข้าวโพดเป็นผลให้พืชทั้งสองชนิดนี้เป็นพืชเศรษฐกิจของลาว ปัจจุบันเกษตรกรลาวก าลังนิยม
เพาะปลูกพืชผลที่ให้ผลตอบแทนสูง เช่น ยางพารา ที่ปลูกมากในภาคเหนือ เช่น แขวงเซียง
ขวาง ไซยบุรี และบ่อแก้ว แขวงเหล่านี้ มีเขตแดนติดกับประเทศเวียดนาม ไทย และจีน โดย
มีพ่อค้าจากประเทศเพ่ือนบ้านเหล่านี้เข้าไปส่งเสริมการปลูกและมีการรับประกันราคาอีกด้วย 
จึงเป็นปัจจัยส าคัญท่ีกระตุ้น ให้เกษตรกรลาวมีความม่ันใจในการปลูกพืชของตนเองมากข้ึน 
 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าอาชีพหลักที่ท ารายได้ให้กับประชากรของลาว คือ 
อาชีพเกษตรกรรมแต่ในการท าการเกษตรมีปัญหาดินเสื่อมโทรมมากขึ้น  อันเนื่องมาจาก
ความพยายามท่ีต้องการให้ผลิตพืชเศรษฐกิจที่มีผลผลิตสูง และสามารถส่งขายยังตลาดโลกได้ 
การใช้ปุ๋ยจึงเป็นปัจจัยที่ส าคัญยิ่งที่จะท าให้ผลผลิตมีจ านวนมากขึ้น  ในเบื้องต้นของการท า
การเกษตรประชาชนส่วนใหญ่จะใช้ปุ๋ยเคมี ทั้งนี้เนื่องจากปุ๋ยเคมีช่วยเพ่ิมจ านวนผลผลิตและพืชผัก
เติบโตได้เร็วอีกทั้งยังมีหลากหลายสูตรช่วยให้เกษตรกรมีความสะดวกขึ้น (จ าเป็น อ่อนทองและ   
ศิวัช พงษ์เพียจันทร์, 2562) ปัจจุบันกระแสความใส่ใจเรื่องสุขภาพเป็นเรื่องที่ทุกคนให้ความ
สนใจ คนเราทุกคนย่อมต้องการให้ตัวเองและคนรอบข้างมีสุขภาพที่ดี  อาหารที่รับประทาน
เข้าไปก็ต้องปราศจากสารที่จะเป็นอันตรายหรือปลอดสารพิษ ในสมัยก่อนคนเราได้อาหาร
จากธรรมชาติ เมื่อผลผลิตจากธรรมชาติเริ่มน้อยลง มนุษย์ก็ต้องปลูกพืชโดยปล่อยตาม
ธรรมชาติก็สามารถให้ผลผลิตกับเราได้โดยไม่จ าเป็นต้องใส่ปุ๋ย แต่เมื่อประชากรเพ่ิมมากขึ้น
การปลูกพืชเพ่ือให้ได้ผลผลิตที่เพียงพอ จึงต้องหาทางเพ่ิมพ้ืนที่และเพ่ิมผลผลิตต่อพ้ืนที่ 
เนื่องจากพ้ืนที่มีจ ากัดและการปลูกพืชซ้ าพ้ืนที่เดิม ย่อมท าให้มีธาตุอาหารที่พืชดูดไปจากดิน
ติดไปกับผลผลิตที่น าออกไปจากพ้ืนที่อย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ดินมีความอุดมสมบูรณ์ลดลง 
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หรือปุ๋ยที่มีอยู่เดิมในดินลดลง จนท าให้ปลูกพืชแล้วโตไม่ดีและผลผลิตต่ า  ในสมัยก่อน
เกษตรกรมองว่าพืชที่ขึ้นอยู่ใกล้คอกสัตว์เจริญเติบโตได้ดี จึงได้น ามูลสัตว์ หรือ ปุ๋ยคอก มาใส่
ให้กับพืช ปุ๋ยดังกล่าวได้มาจากสิ่งมีชีวิตจึงเรียกว่า ปุ๋ยอินทรีย ์ 
 บริษัท พัตธนาดูอิด กสิกรรม จ ากัด เป็นบริษัทที่ด าเนินกิจการด้านการเกษตรซึ่งมี
ทั้งการปลูกและเลี้ยงสัตว์ ควบคู่กันได้เล็งเห็นความส าคัญของการเกษตรของชาวเกษตรกร 
ชาวไร่ ชาวสวน ในประเทศลาว ซึ่งในปัจจุบันส่วนใหญ่ยังมีการน าปุ๋ยเคมีมาใช้ในการท า
การเกษตรเนื่องจากปุ๋ยเคมี มีราคาที่ถูกกว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ยังไม่สามารถสู้ต้นทุนการใช้
ปุ๋ยอินทรีย์ได้ ซึ่งผลที่ได้จากการท าการเกษตรยังไม่ดีนัก ส่งผลให้บริษัทได้ท าการผลิตปุ๋ย
อินทรีย์ ตรา PDI ซึ่งมีวัตถุดิบที่ได้จากพืชและสัตว์ อีกทั้งยังรับซื้อวัตถุดิบมาจากเกษตรกรอีก
ด้วย แต่อย่างไรก็ตามในการส่งสินค้าสู่เกษตรกรยังไม่ประสบผลส าเร็จนัก ผู้ศึกษาจึงมีความ
สนใจที่จะศึกษาถึงปัจจัยที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI เพ่ือน า
ผลการวิจัยที่ได้มาใช้ในการพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธ์การตลาดให้กับ บริษัท พัตธนาดูอิด 
กสิกรรม จ ากัด ให้สามารถส่งปุ๋ยอินทรีย์ออกสู่ตลาดอย่างกว้างขวางต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 
  1. เพ่ือศึกษาความส าคัญปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อ
ปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้าน
การส่งเสริมการตลาด 
 2. เพ่ือเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลที่ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จ าแนกตาม เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา 
และรายได้ 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 

  1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร คือ เกษตรกรที่ท าการเกษตรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จ านวน 7,583 คน (บริษัท พัตธนาดูอิด กสิกรรม, 
2559) 
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กลุ่มตัวอย่าง คือ เกษตรกรที่ท าการเกษตรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างการค านวณจากสูตร
ของ Yamane ก าหนดความคลาดเคลื่อนที่ระดับ .05 ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 380 คน 
 2.ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 ผู้วิจัยท าการวิจัยโดยใช้การบูรณาการความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล
และส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอ       
บาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เป็นเครื่องมือที่กิจการใช้ตอบสนอง
ความต้องการและสร้างความพอใจให้กับกลุ่มลูกค้าที่เป็นเป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด
ประกอบด้วย สิ่งที่กิจการใช้เพ่ือสร้างอิทธิพลในการโน้มน้าวความต้องการสินค้าของกิจการ 
ส่วนประสมการตลาด แบ่งออกเป็นกลุ่มได้ 4 กลุ่ม ดังที่เรียกกันว่า “4 Ps” ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
(Kotler, 2003) 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้แบบสอบถา ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นเป็นเครื่องมือใน
การวิจัย ดังนี้ 
 3.1 แบบสอบถามเกี่ยวกับสภาพปัญหาการพัฒนาคุณภาพชีวิตบุคลากร
วิทยาลัยเทคนิควิชาชีพ  แขวงจ าปาสัก  สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยใช้
แบบสอบถามประกอบด้วย 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส การศึกษาและรายได ้

 ตอนที่ 2 แบบสอบถามความส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสม
ทางการตลาด ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด โดยมีลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating Scale) แบ่งเป็น 5 ระดับ 
  ตอนที่ 3 แบบสอบถามปลายเปิดเกี่ยวกับข้อเสนอแนะความส าคัญของปัจจัย
ส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาด ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามที่เก็บรวบรวมได้จากกลุ่มตัวอย่าง มาตรวจสอบความ
สมบูรณ์และด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามวิธีทางสถิติ ซึ่งการวิจัยครั้งนี้จะใช้สถิติเชิงบรรยาย
เป็นหลักในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์และเสนอค่าสถิติเป็นล าดับ
ขั้นตอนดังนี้ 
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   4.1 แบบสอบถามข้อมูลทั่วไปผู้ให้ข้อมูลวิเคราะห์ใช้ค่าความถี่ (Frequency) 
และร้อยละ (Percentage) 
    4.2 วิเคราะห์แบบสอบถามความส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทาง
การตลาด ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI โดยหาค่าเฉลี่ย ( ) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) 
เป็นรายข้อรายด้านและโดยรวมทั้งฉบับเพ่ือใช้ในการประเมินค่าและแปลความหมายของ
คะแนน โดยน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง   
   
ผลการวิจัย 
 

  1. จากผลการวิจัยผู้ตอบแบบสอบถาม ทั้งหมด 380 คน ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษาและรายได้ จากผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 380 คน 
พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 73.7 และเพศชาย คิดเป็น
ร้อยละ 26.3 มีอายุ 21–30 ปี คิดเป็นร้อยละ 40.8 รองลงมาได้แก่ 31–40 ปี คิดเป็นร้อยละ 
30.3 ต่ ากว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 13.4 อายุ 41–50 ปี คิดเป็นร้อยละ 9.5 และ 51 ปีขึ้นไป      
คิดเป็นร้อยละ 6.1 สถานภาพสมรสส่วนใหญ่สมรส คิดเป็นร้อยละ 41.8 รองลงมาได้แก่ โสด 
คิดเป็นร้อยละ 34.2 และ หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ คิดเป็นร้อยละ 23.9 การศึกษาระดับ
อนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 45.0 รองลงมาได้แก่ มัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 35.8 ปริญญาตรี 
คิดเป็นร้อยละ 14.5 และสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 4.7 และส่วนใหญ่ รายได้ 
2,500,250–5,000,000 กีบ คิดเป็นร้อยละ 58.9 รองลงมาได้แก่ น้อยกว่า 2,500,000 กีบ คิด
เป็นร้อยละ 21.6 มากกว่า 7,500,250 กีบ คิดเป็นร้อยละ 11.3 และ 5,000,250–7,500,000 กีบ 
คิดเป็นร้อยละ 8.2 ตามล าดับ 
 2. ความส าคัญปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ 
ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริม
การตลาด ซึ่งสามารถสรุป ดังตารางที่ 1  
 
ตารางที่ 1 ระดับส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรใน
อ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  
 

 

ส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI 
 

  
 

S.D. ระดับการให้
ความส าคัญ 

1. ด้านผลติภณัฑ ์ 4.34 .36 มาก 
2. ด้านราคา 4.35 .36 มาก 
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 4.32 .39 มาก 
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ส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI 
 

  
 

S.D. ระดับการให้
ความส าคัญ 

4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด 4.20 .38 มาก 
รวม 4.30 .33 มาก 

  
 จากตารางที่ 1 พบว่าการให้ความส าคัญส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ย
อินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสักสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( =4.30) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า
ทุกด้านอยู่ในระดับมาก เรียงล าดับจากมากไปหาน้อยดังนี้ ด้านผลิตภัณฑ์ (  =4.34) ด้าน
ราคา ( =4.34) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ( =4.32) และด้านด้านการส่งเสริมการตลาด 
( =4.20) ตามล าดับ 
 3. การเปรียบเทียบความเห็นต่อปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทาง
การตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI จ าแนกตามเพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา 
และรายได้ ดังนี้  
 เกษตรกรที่มีเพศที่ต่างกันให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ย
อินทรีย์ ตรา PDI และเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทาง
การตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกัน พบว่าส่วนประสมทางการตลาดทั้ง
ภาพรวมและรายด้านมีค่า Sig มากกว่าระดับนัยส าคัญที่ .05 แสดงว่าไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
ดังนั้น เกษตรกรที่มีเพศที่ต่างกันมีปัจจัยส่วนบุคคลที่ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ไม่แตกต่างกัน 
 เกษตรกรที่มีอายุที่ต่างกันภาพรวมให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของ
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เมื่อพิจารณาเป็น
รายด้านพบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทาง
การตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ด้าน
ราคามีส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านการส่งเสริมการตลาด ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ไม่แตกต่างกัน 
 เกษตรกรที่มีรายได้ต่างกันให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ย
อินทรีย์ ตรา PDI พบว่าผู้ที่มีรายได้ต่างกัน ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของการ
ชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ทั้งภาพรวมและรายด้านแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 
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อภิปรายผล 
 

 จากผลการวิจัยเรื่อง ความส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI พบประเด็นที่น่าสนใจและสามารถน ามาอภิปรายได้ดังนี้ 
 1. ปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ย
อินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าทุกด้าน
อยู่ในระดับมาก เรียงล าดับจากมากไปหาน้อยดังนี้ ด้านราคา ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทาง
การจัดจ าหน่าย และด้านด้านการส่งเสริมการตลาด ตามล าดับ เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า 
  1.1 ด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาด
ของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่า 
เกษตรกรให้ความส าคัญกับปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI โดยเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ยอมรับ และมี
ความไว้วางใจในตัวผลิตภัณฑ์  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ กสิติ  แก้วพาค า (2558: 
บทคัดย่อ) ศึกษาปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อปุ๋ยเคมี  ของเกษตรกร
ชาวสวนยางพารา อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ผลการวิจัยปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อ
การตัดสินใจเลือกซื้อปุ๋ยเคมีของเกษตรกรชาวสวนยาง อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ด้าน
ผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก 
  1.2 ด้านราคา ปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของ
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่า มี
การระบุราคาสินค้าอย่างชัดเจน ซึ่งราคาสินค้าเกษตรกรสามารถซื้อได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของภิญญดา จันทรัตน์ (2558: 30-44) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
ปุ๋ยของเกษตรกรในจังหวัดระยอง ผลการวิจัย ปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
ปุ๋ยของเกษตรกรในจังหวัดระยอง ด้านราคาอยู่ในระดับมาก 
  1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสม
ทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข 
จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้อาจ
เป็นเพราะว่า สินค้ามีขายตามร้านอุปกรณ์การเกษตรทั่วไปและหาซื้อได้ง่าย  มีตัวแทน
จ าหน่ายสินค้ากระจายครอบคลุมหลายพ้ืนที่  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ กสิติ แก้วพาค า 
(2558: บทคัดย่อ) ศึกษาปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อปุ๋ยเคมี  ของ
เกษตรกรชาวสวนยางพารา อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ผลการวิจัยปัจจัยด้านการตลาดที่มี
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ผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อปุ๋ยเคมีของเกษตรกรชาวสวนยาง อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย อยู่ในระดับมาก 
  1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด ปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสม
ทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข 
จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตย ประชาชนลาว โดยรวมอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้อาจ
เป็นเพราะว่า มีการให้ข้อมูลลูกค้า ด้วยแผ่นพับ/ใบปลิว และมีการสะสมยอดเพ่ือแลกของ
รางวัล ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของไพรัตน์ กาญจนเสน (2555: บทคัดย่อ) ศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ยของผู้บริโภคในเขตอ าเภอพิบูลมังสาหาร จังหวัดอุบลราชธานี 
ผลการวิจัยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ยของผู้บริโภคในเขตอ าเภอพิบูลมังสาหาร 
จังหวัดอุบลราชธานี ด้านการส่งเสริมการตลาด อยู่ในระดับมาก 
 2. การเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของ
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว พบว่า  
  2.1 เกษตรกรที่มีอายุต่างกัน ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของ
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน แตกต่างกัน ที่เป็นเช่นนี้ เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่มี
ช่วงอายุระหว่าง 21-30 ปี ซึ่งเป็นช่วงวัยของคนรุ่นใหม่ที่ก าลังเป็นกระแสในการที่คนรุ่นใหม่
เริ่มเข้ามาจับงานทางด้านการเกษตร ซึ่งปัจจุบันโลก ได้พัฒนาทั้งทางด้านความรู้  และ
เทคโนโลยี คนรุ่นใหม่เหล่านี้เมื่อได้รับการศึกษาที่ดีขึ้น ก็มีการศึกษาหาความรู้เพ่ือน าเอา
ความรู้ที่ได้ไปใช้ในการพัฒนาการเกษตรยังท้องถิ่นของตนเอง อีกทั้งในปัจจุบันเทคโนโลยี
สารสนเทศเข้ามามีบทบาท เกษตรกรสามารถหาความรู้ได้จากในอินเตอร์เน็ตทั้งในส่วนของ
การปลูก การผลิต เพ่ือให้ได้ผลผลิตที่เพ่ิมมากขึ้น อย่างไรก็ตามยังมีเกษตรกรรุ่นเก่าที่ขาด
การศึกษาและขาดการน าเอาเทคโนโลยีมาใช้ในการศึกษาเพ่ือเพ่ิมผลผลิตยังยึดติดกับ
การเกษตรแบบเดิมที่เน้นผลผลิตแต่ไม่เน้นความยั่งยืนส่งผลให้ความคิดเห็นของเกษตรกรที่มี
อายุที่ต่างกันมีผลต่อส่วนประสมทางการตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ของเกษตรกร
ในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน เกษตรกรที่
อายุที่ต่างกันภาพรวมมีการชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มี
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ด้านราคา มี
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคล้องกับ
การศึกษาของ ภิญญดา จันทรัตน์ (2558: 30-44) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อปุ๋ยของเกษตรกรในจังหวัดระยอง ผลการวิจัยเกษตรกรที่มีอายุต่างกันมีความ
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คิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ยแตกต่างกันอย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
  2.2 เกษตรกรที่มีรายได้ต่างกัน ให้ความส าคัญต่อส่วนประสมทางการตลาดของ
การชื้อปุ๋ยอินทรีย์  ตรา PDI ของเกษตรกรในอ าเภอบาเจียงเจริญสุข จังหวัดจ าปาสัก 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน แตกต่างกัน ทั้งภาพรวมและรายด้านแตกต่างกันอย่างม
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ.01 ที่เป็นเช่นนี้ เกษตรกรที่มีรายได้น้อยอาจมีการไตร่ตรองสินค้า 
(ปุ๋ย) มากกว่าเกษตรกรที่มีรายได้สูงเพราะผู้ที่มีรายได้น้อยจะต้องค านึกถึงประโยชน์และ
ความจ าเป็นในการใช้จ่าย ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของกสิติ แก้วพาค า (2558: บทคัดย่อ) 
ศึกษาปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อปุ๋ยเคมี  ของเกษตรกรชาวสวน
ยางพารา อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ผลการวิจัยเกษตรกรที่มีรายได้เฉลี่ยต่อปีต่างกัน มี
ความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ยแตกต่างกัน
โดยรวมมีค่าเท่ากับ .00 ค่าที่ได้มีค่าน้อยกว่าค่านัยส าคัญที่ก าหนดไว้อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ.05 ดังนั้นจึงยอมรับรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกัน การตัดสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี
ของเกษตรกรชาวสวนยางพาราอ าเภอเชียงคา จังหวัดพะเยา แตกต่างกัน เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่าทั้ง 4 ด้าน ได้ค่า Sig โดยรวมเท่ากับ.00 ซึ่งมีค่าน้อยกว่าค่านัยส าคัญที่ก าหนดไว้
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
องค์ความรู้ที่ได้จากการศึกษา 
 
  จาการศึกษาความส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาดของการ
ชื้อปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI ได้องค์ความรู้ที่ส าคัญของปัจจัยส่วนบุคคลและส่วนประสมทาง
การตลาดของการชื้อปุ๋ยอินทรีย์เพ่ือให้การน าไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ให้เกิดประโยชน์สูงสุด  
  1. ด้านผลิตภัณฑ์ ควรมีการส่งเสริมการตลาดในด้านการพัฒนาสินค้าให้มีบรรจุ
ภัณฑ์ที่สวยงาม สะอาด และมิดชิด เพ่ือให้ปุ๋ยอินทรีย์ ตรา PDI เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความสวยงาม
น่าซื้ออันจะส่งผลต่อการตัดสินใจของลูกค้า เพราะหากสินค้ามีบรรจุภัณฑ์ที่ดี ได้มาตรฐาน
ลูกค้าก็จะเกิดความเชื่อถือและมีความมั่นใจว่าถุงปุ๋ยจะไม่ขาดหรือรั่วซึม 
 2. ด้านราคา ควรมีการให้ข้อมูลราคาสินค้าที่มีความชัดเจนมากกว่านี้ โดยมีการ
ก าหนดราคากลางซึ่งตัวแทนจ าหน่ายจะต้องใช้ราคานี้ในการจ าหน่ายสินค้าให้แก่เกษตรกร
อย่างเท่ากันไม่มีการตัดราคากันซึ่งนอกจากจะช่วยสร้างความเชื่อมั่นต่อองค์กร ยังช่วยลด
ปัญหาตัวแทนขายสินค้าตัดราคากันอีกด้วย 
 3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรมีการบริหารจัดการให้สินค้ามีพร้อมขายอยู่
เสมอ เนื่องจากในปัจจุบันความต้องการในการใช้ปุ๋ยอินทรีย์มีเพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้เกิดความ
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ต้องการในการซื้อปุ๋ยเพ่ือใช้ในการเกษตรมากยิ่งขึ้นดังนั้นเพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางการตลาดของลูกค้าจะต้องมีการวางแผนการผลิตเพ่ือให้สินค้าพร้อม  
 4. ด้านการส่งเสริมการตลาด ควรผลิตสื่อในการประชาสัมพันธ์และให้ความรู้ลูกค้า 
จากแผ่นพับและใบปลิวมากยิ่งขึ้น เพราะลูกค้าบางคนอาจมีการรับซื้อปุ๋ยจากหลายๆ ยี่ห้อ
เพ่ือเปรียบเทียบคุณภาพและผลผลิตที่ได้จากการใช้ปุ๋ยแต่ละยี่ห้อ ดังนั้นจึงควรมีการแจก
แผ่นพับในด้านประสิทธิภาพของการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ตรา PDI และช่องทางในการติดต่อเพ่ือซื้อ
ปุ๋ยอันจะเป็นการช่วยให้ลูกค้าสามารถสั่งซื้อสินค้าได้ง่ายยิ่งขึ้น 
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