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บทคัดย่อ
 การวิจยันีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ส�ารวจตลาดเกีย่วกบัความนยิมในสธีรรมชาตแิละรปูแบบของผลติภณัฑ์ และ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติสู่ Premium OTOP ด้วยทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ของกลุ่ม

สตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง อ.มหาชนะชัย จ.ยโสธร โดยมีขั้นตอนในการวิจัยแบ่งเป็น 2 ระยะ คือระยะแรกเป็นการ

ส�ารวจตลาดเกี่ยวกับความนิยมในสีธรรมชาติและความต้องการในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างได้แก่ผู้ที่อยู่ในวัย

ท�างานจ�านวน 520 คน โดยสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจากประชาชนที่มาจับจ่ายใช้สอยในงานแสดงสินค้า สถิติที่ใช้ 

ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส่วนระยะที่สองเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างได้แก่ สมาชิก

กลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมืองจ�านวน 77 คน มีขั้นตอนการพัฒนาตั้งแต่การออกแบบลวดลาย การย้อมสีธรรมชาติ 

การทอผ้า และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของตลาด 

 ผลการวิจัยพบว่า 

 1. แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องให้ความส�าคัญกับการเน้นการเลือกวัตถุดิบและเส้นไหมที่มีคุณภาพ

และโทนสีที่นิยม ได้แก่ สีที่บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติ ประกอบด้วยโทนสีม่วง สีชมพู สีน�า้ตาล และสีฟ้าอ่อน 

 2. ผลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง ได้แก่ ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติ ชุดสตรี เครื่องใช้และของ

ประดับตกแต่ง 

ค�าส�าคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติ ทุนวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น

Abstract
 The objectives of this research were 1) to survey markets to find the popularity of the 

natural colors and product patterns and 2) to develop natural dying silk products to Premium 

OTOP with cultural capital and local wisdom of a Ban Hua Mueang weaving women group at Maha 

Chana Chai District, Yasothon province. The research procedures were divided into 2 phases. The 

first phase was to survey markets to find the popularity of the natural colors and the needs of 

the product patterns. The samples were 520 people in the working ages. They were randomized 

by accidently random sampling from people shopping in the exhibition. The statistics used to 

analyze data were percentage, mean, and standard deviation. The second phase was to develop 
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the products. The samples were 77 members of the Ban Hua Mueang weaving women group. The 

product development processes began from designing patterns, dying the fabric with the natural 

colors, weaving fabric, and developing the products according to the demand of the markets. 

 The research findings were as follows.

 1. The guidelines for developing the products should focus on selecting the raw 

materials and silk threads with the high quality and the popular colors, namely, the colors that 

showed the balance of the nature: purple, pink, brown and light blue.

 2. The products of the Ban Hua Mueang weaving women group included natural dyed 

silk, women's dresses, appliances, and decorations. 

Keywords: Product Development, Natural Dyed silk, Cultural Capital, Local Wisdom

 

บทน�า 

 แนวทางการน�าความคิดสร้างสรรค์และการพฒันานวตักรรมทีท่�าให้เกดิสิง่ใหม่ทีม่มีลูค่าเพิม่ทางเศรษฐกจิ

ทัง้ในเรือ่งกระบวนการผลติและรปูแบบผลติภณัฑ์ใหม่ ๆ  ได้ถกูบรรจไุว้เป็นนโยบายหลกัในแผนพฒันาเศรษฐกจิและ

สังคมแห่งชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560-2564) โดยในแผนพัฒนาฉบับนี้มีจุดมุ่งเน้นการน�าความคิดสร้างสรรค์และการ

พัฒนานวัตกรรมเพื่อท�าให้เกิดสิ่งใหม่ที่มีมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจทั้งในเรื่องกระบวนการผลิต และรูปแบบผลิตภัณฑ์

ใหม่ ๆ  (ส�านกันายกรฐัมนตร ี2560) โดยแนวทางการพฒันาเศรษฐกจิด้วยแนวทางเศรษฐกจิสร้างสรรค์ในการพฒันา

ประสิทธิภาพองค์กร เสรมิสร้างศกัยภาพและความเข้มแขง็ให้กบัผูป้ระกอบการหนึง่ต�าบลหน่ึงผลติภณัฑ์ หรอื OTOP 

ซึ่งเป็นเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ ด้วยการน�าคุณค่าของวัฒนธรรมไทย มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 

คุณค่าวัฒนธรรมนับว่าเป็นรูปแบบของทุนอีกรูปแบบหนึ่งที่เรียกว่า ทุนวัฒนธรรม (Cultural capital) ซึ่งหมายถึง

ผลิตผลทางอารยธรรมท่ีเกิดขึ้นและส่ังสมกันมาอย่างยาวนานจากการที่กลุ่มชนได้เรียนรู้และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม

ระหว่างกันและได้ฝังตัวอยู่ในระบบเศรษฐกิจของชุมชนหรือสังคมนั้น ๆ  ร่วมกับทุนประเภทอื่น ๆ  อย่างต่อเนื่องและ

เกื้อกูลซึ่งกันและกัน (Cheng 2006) อย่างไรก็ดีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP โดยอาศัยทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่มา

ใช้ให้เกิดประโยชน์ดังกล่าวต้องอาศัยการน�าองค์ประกอบทั้ง 3 ข้อมารวมกัน ซึ่งองค์ประกอบเหล่านี้ได้แก่ 1) การ

เข้าใจวัฒนธรรม 2) การหยั่งรู้ความต้องการของผู้บริโภค และ 3) ความเป็นตัวตนกับความทันสมัยอย่างกลมกลืนมา

ประกอบกันเป็นกลยุทธ์ของการตลาดที่มุ่งขายคุณค่า (Value-based marketing) (ชัยประนิน วิสุทธิผล 2552) 

นอกจากนี้การพัฒนาและเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับ OTOP ด้วยแนวทางสร้างสรรค์นี้ยัง

สอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัด ภายใต้วิสัยทัศน์ “ยโสธรเมืองเกษตรอินทรีย์ เมืองแห่งวิถีอีสาน” (จังหวัดยโสธร 

2562) ด้วยการผลักดันให้ผู้ประกอบการ OTOP สามารถผลิตสินค้าในระดับพรีเมียม โดยใช้ทรัพยากรธรรมชาติใน

ท้องถิ่น และรักษาสิ่งแวดล้อม 

 ผู้ประกอบการ OTOP ส่วนใหญ่อยู่ในรูปของการรวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจชุมชนซึ่งเป็นหน่วยธุรกิจท้องถิ่น

ระดบัฐานราก ปัญหาของการด�าเนนิธรกุจิของกลุม่วสิาหกจิจึงประสบปัญหาหลายประการ ตัง้แต่เรือ่งของขนาดของ

ตลาดที่แคบและตัวผลิตภัณฑ์มีความล้าสมยั ไม่มีการปรบัเปลี่ยนรปูแบบจึงไม่ตอบสนองความตอ้งการของผู้บรโิภค 

นอกจากนัน้ การขาดความรูค้วามเข้าใจในการพฒันากระบวนการผลติสนิค้าทีม่คีณุภาพสงู ขาดแนวคดิการสร้างสรรค์

ผลติภณัฑ์จากภูมิปัญญาด้ังเดมิทีต่อบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่างรวดเร็ว ในขณะทีก่ระแส

การแข่งขนัของธุรกจิในยคุปัจจบุนั มกีารพฒันาเทคโนโลยใีหม่ ๆ  เพือ่ช่วยให้การผลติผลติภณัฑ์มคีณุภาพได้มาตรฐาน

มากขึ้น แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มจากภูมิปัญญาดั้งเดิม ถือได้ว่าเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนที่มีอยู่ดั้งเดิมและ
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จัดว่าเป็นทุนวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยการเชื่อมโยงระหว่างทุน 6 ทุน คือ ทุน

ธรรมชาต ิทนุกายภาพ ทนุสงัคม ทนุมนษุย์ ทนุการเงนิ และทนุวฒันธรรม โดยยดึเอาทนุวฒันธรรมเป็นจดุศนูย์กลาง 

 ผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการ OTOP ที่ขึ้นชื่อและรู้จักเป็นอย่างดีทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ มีอยู่

หลายชนดิ หนึง่ในนัน้คือ ผลติภณัฑ์ทีท่�าจากผ้าไหม ผ้าไหมไทยได้รบัการยอมรบัว่ามคีณุภาพและมชีือ่เสยีงมากแห่ง

หนึ่งของโลก มีแรงงานในอุตสาหกรรมจ�านวนมาก ส่วนใหญ่มีฐานการผลิตอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม 

วิสาหกิจชุมชน ตลอดจนอุตสาหกรรมในครัวเรือน ท่ีใช้แรงงานในชนบท โดยการสืบทอดภูมิปัญญาในการย้อมผ้า

จากรุน่สูรุ่น่ นบัว่าเป็นการสร้างงานและรายได้หลกัให้กบัคนในท้องถิน่ทีอ่ยูใ่นภาคชนบทได้เป็นอย่างด ีความสามารถ

ในการแข่งขนัทีด้่อยกว่าทัง้ในเรือ่งต้นทนุ และระยะเวลาในการผลติทีใ่ช้เวลามากกว่า จงึมผีลกระทบโดยตรงต่อราย

ได้ของแรงงานในครัวเรือนของคนในภาคชนบท แนวทางการผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพและสามารถตั้งราคาที่สูงเหนือ 

คู่แข่งทั้งในประเทศและต่างประเทศ ผู้ประกอบการจึงต้องใช้ปัจจัยการผลิตที่มีคุณภาพและเพียงพอ โดยปัจจัยการ

ผลิตเหล่านี้ได้แก่ ทรัพยากรมนุษย์ วัตถุดิบ ความรู้ เงินทุนและโครงสร้างพื้นฐาน (Biuksane 2016) นอกจากปัจจัย

การผลิตทีมีคุณภาพแล้ว ทักษะ ความรู้ความเชี่ยวชาญ ที่เกิดจากพรสวรรค์ที่ติดตัวมาตั้งแต่เกิด จากประสบการณ์

ในการท�างาน และจากการฝึกอบรม เป็นปัจจัยส�าคัญที่ท�าให้ผู้ประกอบการผลิตสินค้าที่มีคุณภาพเหนือกว่าคู่แข่ง 

และสามารถปรับเปลี่ยนกลยุทธ์จากการขายสินค้าในระดับกลาง เป็นการเน้นตลาดบน โดยต้องตอบสนองความ

ต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายให้ได้ (Campbell Frei and Buell 2016) จากเหตุผลดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงเห็น

ความส�าคญัของการพัฒนากลุม่สตรีทอผ้าบ้านหัวเมอืงให้มศีกัยภาพการแข่งขนัด้วยการพฒันานวตักรรม การพฒันา

ทักษะฝีมือแรงงานในด้านการออกแบบลวดลาย การย้อมสีธรรมชาติ และการออกแบบตัดเย็บผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับ

ความต้องการเพื่อเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ในสายตาของผู้บริโภค เพื่อให้กลุ่มฯ มีศักยภาพการแข่งขันของวิสาหกิจ

ชุมชนซึ่งเป็นธุรกิจฐานรากของประเทศต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพื่อส�ารวจตลาดเกี่ยวกับความนิยมในสีธรรมชาติและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 

 2. เพื่อพัฒนาทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตั้งแต่การออกแบบลวดลายผ้า การย้อมสีธรรมชาติ การทอและ

การตัดเย็บผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

วิธีด�าเนินการวิจัย 

 การวิจัยนี้แบ่งออกเป็น 2 ระยะ คือ

 ระยะที่ 1 เป็นการส�ารวจตลาดเกี่ยวกับความนิยมในสีธรรมชาติและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ เพ่ือน�ามา

ประยุกต์กับการด�าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนที่อยู่ในวัยท�างานที่มาจับจ่ายใช้สอยในห้าง

สรรพสินค้าชั้นน�าทั้งในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด โดยสุ่มแบบตามสะดวก (Convenience sampling) จ�านวน 

520 คน สถิติที่ใช้ ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 ระยะที่ 2 เป็นการพัฒนาทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างได้แก่ สมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง

จ�านวน 77 คน มีขั้นตอนการพัฒนาตั้งแต่การออกแบบลวดลาย การย้อมสีธรรมชาติ การทอผ้า และการออกแบบ

ตัดเย็บผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของตลาด
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การวิเคราะห์ข้อมูล

 ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงส�ารวจตลาด

 การวิจัยในขั้นตอนแรกนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อส�ารวจความนิยมในการเลือกสีเส้ือผ้าและเครื่องแต่งกายของ 

ผู้บริโภคและน�าข้อมูลที่ได้ไปวางแผนในการการพัฒนาสีย้อมธรรมชาติ เพื่อการทอผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มสตรีทอผ้า

บ้านหัวเมือง เครื่องมือที่ใช้ ได้แก่ แบบสอบถามแสดงความคิดเห็นมี 4 ระดับ โดยมีการแปลความหมายค่าเฉลี่ย

ระดับความนิยมดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด 2553) ค่าเฉลี่ย 3.26-4.00 มากที่สุด ค่าเฉลี่ย 2.51-3.25 มาก ค่าเฉลี่ย 

1.75-2.50 น้อย และค่าเฉลี่ย 1.00-1.75 น้อยที่สุด

 ส่วนที่ 1 เป็นการวิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับลักษณะของผ้าไหมจ�านวน 10 ข้อ ใช้สถิติ ค่าเฉลี่ย และส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน ดังแสดงในตารางที่ 1 และ ตารางที่ 2

 ตอนที่ 1 วิเคราะห์ระดับความนิยมเกี่ยวกับประเภทและลวดลายของผ้าไหม

ตารางที่ 1 ค่าคะแนนเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความนิยมเกี่ยวกับลักษณะของผ้าไหม

4 

ทั้งในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด โดยสุ่มแบบตามสะดวก (Convenience sampling) จ านวน 520  คน สถิติที่ใช้ได้แก่ร้อย

ละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ระยะที่ 2 เป็นการพัฒนาทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่างได้แก่ สมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง

จ านวน 77 คน  มีขั้นตอนการพัฒนาตั้งแต่การออกแบบลวดลาย การย้อมสีธรรมชาติ การทอผ้า และ การออกแบบตัดเย็บ

ผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของตลาด 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ระยะที ่1  การวิจัยเชิงส ารวจตลาด 

 การวิจัยในขั้นตอนแรกนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อส ารวจความนิยมในการเลือกสีเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายของผู้บริโภค

และน าข้อมูลที่ได้ไปวางแผนในการการพัฒนาสยี้อมธรรมชาติเพื่อการทอผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัว เครื่องมือ

ที่ใช้ได้แก่ แบบสอบถามแสดงความคิดเห็นตามระดับความคิดเห็นมี 4 ระดับ (Rating Scale) โดยมีการแปลความหมาย

ค่าเฉลี่ยระดับความนิยมดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด 2553) ค่าเฉลี่ย 3.26-4.00   มากที่สุด  ค่าเฉลี่ย 2.51-3.25  มาก ค่าเฉลี่ย 

1.75-2.50  น้อย และ ค่าเฉลี่ย 1.00-1.75  น้อยที่สุด 

ส่วนที่ 1  เป็นการวิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับลักษณะของผ้าไหมจ านวน 10 ข้อ ใช้สถิติ ค่าเฉลี่ย และ ส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียงดังแสดงในตารางที่1 

ตอนท่ี 1  วิเคราะห์ระดับความนยิมเกี่ยวกับประเภทและลวดลายของผ้าไหม 

ตารางที่ 1  ค่าคะแนนเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความนิยมเกี่ยวกับลักษณะของผ้าไหม 

จากตารางที ่1 ผู้ตอบแบบสอบมีความนิยมชมชอบในผ้าไหมพื้นเมืองในระดับน้อย ( X = 2.39) มีความนิยมในผ้า

ไหมย้อมสีเคมีในระดับน้อยที่สุด ( X =1.78) แต่มีความนิยมในผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติในระดับมาก( X =2.55) และนิยมสวม

ใส่ผ้าไหมในระดับมาก ( X = 2.53) ตลอดจนนิยมผ้าไหมมีลวดลายสะท้อนถึงวัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ของท้องถิ่นในระดับ

มาก ( X =2.57) แต่มีความสนใจในผ้าไหมที่มีลวดลายแปลกใหม่ตามสมัยนิยมในระดับน้อย ( X = 2.37 ) 

ตอนท่ี 2 วิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับความนิยมเกีย่วกับโทนสี และความนิยมสูงสุดในโทนสี 4 อันดับ เรียงจาก

ความนิยมมากไปหาน้อย ดังนี ้

ระดับความนิยมเกี่ยวกับผ้าไหม X S ระดับความนิยม

1. ผ้าไหมพื้นเมือง 2.39 .83 น้อย 

2. ผ้าไหมย้อมสเีคมี 1.78 .72 น้อยที่สุด 

3. ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติ 2.55 .85 มาก 

4. สวมใส่ผ้าไหม 2.53 .89 มาก 

5. ผ้าไหมมีลวดลายทีส่ะท้อนถึงวัฒนธรรม หรืออัตลักษณ์ของท้องถิ่น 2.57 .93 มาก 

6. ผ้าไหมทีม่ีลวดลายแปลกใหมต่ามสมยันิยม 2.37 .95 น้อย 

 จากตารางที ่1 ผูต้อบแบบสอบมคีวามนยิมชมชอบในผ้าไหมพ้ืนเมอืงในระดบัน้อย (x̄ = 2.39) มคีวามนยิม

ในผ้าไหมย้อมสีเคมีในระดับน้อยที่สุด (x̄ =1.78) แต่มีความนิยมในผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติในระดับมาก (x̄ =2.55) 

และนิยมสวมใส่ผ้าไหมในระดับมาก (x̄ = 2.53) ตลอดจนนิยมผ้าไหมมีลวดลายสะท้อนถึงวัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์

ของท้องถิ่นในระดับมาก (x̄ =2.57) แต่มีความสนใจในผ้าไหมที่มีลวดลายแปลกใหม่ตามสมัยนิยมในระดับน้อย 

(x̄ = 2.37 )

 ตอนที่ 2 วิเคราะห์ความนิยมเก่ียวกับความนิยมเกี่ยวกับโทนสี และความนิยมสูงสุดในโทนสี 4 อันดับ 

เรียงจากความนิยมมากไปหาน้อย ดังนี้
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ตารางที่ 2 วิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับความนิยมเกี่ยวกับโทนสี

5 

ตารางที่ 2 วิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับความนิยมเกี่ยวกับโทนสี 

ความนิยมเกี่ยวกับ ทน  ี
านวน 

(n=520) 
ร้อยละ 

ท่านคิดว่าโทนสีประเภทใดท่ีเหมาะกับตัวของท่านมากที่สุด 

1 โทนสีที่บ่งบอกความสมดลุของธรรมชาติ ให้ความรู้สึกสงบ เรียบง่ายดูอบอุ่น และหรูหรา 193 37.11 

2 โทนสีแห่งจินตนาการดึงดดูใหผู้้พบเห็นอยากค้นหารู้สึกสะดดุตาให ้

ความรูส้ึกท่ีเป็นบวก 

127 24.42

3 โทนสีแห่งความสุข สุขุม ท าให้ผู้พบเห็นรูส้ึกไปถึงพลังแห่งอนาคต 115 22.12 

4 โทนสีตื่นเต้น ผจญภัย สะดุดตา 85 16.35 

ตารางที่ 3 ความนิยมสูงสุดในโทนสี 4 อันดับ เรียงจากความนยิมมากไปหาน้อย 

1. กรณีเลือกโทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของ

ธรรมชาติ ทีใ่ห้ความรูส้ึกสงบ เรียบง่าย ดูอบอุ่น

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

2. กรณีเลือกโทนสีแห่งจินตนาการ ดึงดูดให้

ผู้พบเห็นอยากค้นหา รู้สึกสะดุดตา

สีที่ชอบมากที่สุด 4 ล�าดับ

3. กรณีเลือกโทนสีแห่งความสุข

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

4. กรณีเลือกโทนสตีื่นเต้น ผจญภัย สะดดุตา

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

จากตารางที ่3 ผลของการส ารวจความนิยมเกี่ยวกับโทนสีของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในวัยท างาน

มีรายได้ตั้งแต่ 15,000 บาทขึ้นไปให้ความส าคัญกับการเลือกโทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติ เป็นอันดับแรก 

ดังนั้นหลักสูตรการย้อมสีธรรมชาติด้วยพืชในท้องถิ่น จึงเน้นการย้อมสีธรรมชาติในโทนสีที่ได้จากผลการวิจัย เช่น โทนสีที่

บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติโดยเรียงล าดับเฉดสีที่นิยมจากมากไปหาน้อยได้แก่เฉด สีม่วงอ่อน สีชมพูอ่อน สีน้ าตาล สี

าอ่อน เป็นต้น โทนสีแห่งจินตนาการ ในเฉดสี า ชมพูลาเวนเดอร์ ม่วงอ่อน และสี าอมเขียว โทนสีโทนสีแห่งความสุข 

สุขุม ท าให้ผู้พบเห็นรู้สึกไปถึงพลังแห่งอนาคต ในเฉดสีขาวมุก สีส้มเหลือง ม่วง และสี าน้ าทะเล และโทนสีตื่นเต้นอย่างสี

รวม 520 100 

5 

ตารางที่ 2 วิเคราะห์ความนิยมเกี่ยวกับความนิยมเกี่ยวกับโทนสี 

ความนิยมเกี่ยวกับ ทน  ี
านวน 

(n=520) 
ร้อยละ 

ท่านคิดว่าโทนสีประเภทใดท่ีเหมาะกับตัวของท่านมากที่สุด 

1 โทนสีที่บ่งบอกความสมดลุของธรรมชาติ ให้ความรู้สึกสงบ เรียบง่ายดูอบอุ่น และหรูหรา 193 37.11 

2 โทนสีแห่งจินตนาการดึงดดูใหผู้้พบเห็นอยากค้นหารู้สึกสะดดุตาให ้

ความรูส้ึกท่ีเป็นบวก 

127 24.42

3 โทนสีแห่งความสุข สุขุม ท าให้ผู้พบเห็นรูส้ึกไปถึงพลังแห่งอนาคต 115 22.12 

4 โทนสีตื่นเต้น ผจญภัย สะดุดตา 85 16.35 

ตารางที่ 3 ความนิยมสูงสุดในโทนสี 4 อันดับ เรียงจากความนยิมมากไปหาน้อย 

1. กรณีเลือกโทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของ

ธรรมชาติ ที่ให้ความรูส้ึกสงบ เรียบง่าย ดูอบอุ่น

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

2. กรณีเลือกโทนสีแห่งจินตนาการ ดึงดูดให้

ผู้พบเห็นอยากค้นหา รู้สึกสะดุดตา

สีที่ชอบมากที่สุด 4 ล�าดับ

3. กรณีเลือกโทนสีแห่งความสุข

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

4. กรณีเลือกโทนสตีื่นเต้น ผจญภัย สะดดุตา

สีที่ชอบมากที่สุด  ล าดับ

จากตารางที ่3 ผลของการส ารวจความนิยมเกี่ยวกับโทนสีของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในวัยท างาน

มีรายได้ตั้งแต่ 15,000 บาทขึ้นไปให้ความส าคัญกับการเลือกโทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติ เป็นอันดับแรก 

ดังนั้นหลักสูตรการย้อมสีธรรมชาติด้วยพืชในท้องถิ่น จึงเน้นการย้อมสีธรรมชาติในโทนสีที่ได้จากผลการวิจัย เช่น โทนสีที่

บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติโดยเรียงล าดับเฉดสีที่นิยมจากมากไปหาน้อยได้แก่เฉด สีม่วงอ่อน สีชมพูอ่อน สีน้ าตาล สี

าอ่อน เป็นต้น โทนสีแห่งจินตนาการ ในเฉดสี า ชมพูลาเวนเดอร์ ม่วงอ่อน และสี าอมเขียว โทนสีโทนสีแห่งความสุข 

สุขุม ท าให้ผู้พบเห็นรู้สึกไปถึงพลังแห่งอนาคต ในเฉดสีขาวมุก สีส้มเหลือง ม่วง และสี าน้ าทะเล และโทนสีตื่นเต้นอย่างสี

รวม 520 100 
 จากตารางที่ 2 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมโทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติที่ให้ความรู้สึก

สงบ เรียบง่าย ดูอบอุ่น มากที่สุดจ�านวน 193 คนคิดเป็นร้อยละ 37.11 โทนสีรองลงมาได้แก่โทนสีแห่งจินตนาการ 

ดงึดดูให้ผูพ้บเหน็อย่างค้นหา รูส้กึสะดดุตา จ�านวน 127 คน คดิเป็นร้อยละ 24.42 ตามด้วย โทนสแีห่งความสขุ สขุมุ 

ท�าให้ผูพ้บเหน็รูส้กึไปถงึพลงัแห่งอนาคต จ�านวน 115 คน คดิเป็นร้อยละ 22.12 และโทนสทีีเ่ป็นทีน่ยิมอนัดบัสดุท้าย

ได้แก่ โทนสีตื่นเต้น สะดุดตา จ�านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 16.35

  

ตารางที่ 3 ความนิยมสูงสุดในโทนสี 4 อันดับ เรียงจากความนิยมมากไปหาน้อย 

 จากตารางที ่3 ผลของการส�ารวจความนยิมเก่ียวกบัโทนสขีองตัวอย่างพบว่าการเลอืกโทนสทีีบ่่งบอกความ

สมดลุของธรรมชาต ิเป็นอนัดบัแรก ดงันัน้หลกัสตูรการย้อมสีธรรมชาตด้ิวยพชืในท้องถิน่ จงึเน้นการย้อมสธีรรมชาติ

ในโทนสีที่ได้จากผลการวิจัย ดังนี้ โทนสีที่บ่งบอกความสมดุลของธรรมชาติ เรียงล�าดับเฉดสีที่นิยมจากมากไปน้อย

ได้แก่เฉด สีม่วงอ่อน สีชมพูอ่อน สีน�้าตาล สีฟ้าอ่อน โทนสีแห่งจินตนาการ เรียงล�าดับเฉดสีที่นิยมจากมากไปน้อย 

เฉดสีฟ้า ชมพูลาเวนเดอร์ ม่วงอ่อน และสีฟ้าอมเขียว โทนสีแห่งความสุข ท�าให้ผู้พบเห็นรู้สึกไปถึงพลังแห่งอนาคต 

ในเฉดสีขาวมุก สีส้มเหลือง ม่วง และสีฟ้าน�า้ทะเล และโทนสีตื่นเต้น ผจญภัย สะดุดตา อย่างสีขาวอมชมพู เขียว 

ม่วงอ่อน

เฉดสีขาวมุก

ขาว

เฉดสีฟ้า

ชมพูอ่อน

ส้มเหลือง

ชมพู

ชมพู
ลาเวนเดอร์

น�้าตาล

ม่วง

เขียว

ม่วงอ่อน

ฟ้าอ่อน

ฟ้าน�า้ทะเล

น�้าเงิน

ฟ้าอมเขียว
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และสนี�า้เงนิ โดยในแต่ละเฉดสเีหล่าน้ีทีป่รกึษาและวทิยากรจะได้น�ามาเป็นตวัก�าหนดสีตัง้ต้นในการฝึกอบรมทัง้การ

ผสมสีจากสีผง และการเลือกพืชที่หาได้ในท้องถิ่น ตลอดจนเทคนิคในการย้อมสีธรรมชาติ 

 ระยะที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยประยุกต์หลักสูตรการฝึกอบรม จากผลการส�ารวจตลาดในระยะที่ 1 

จ�านวน 3 หลักสูตร ดังรายละเอียดในตารางที่ 4 ดังนี้

 

ตารางที่ 4 ล�าดับกิจกรรมและวิธีการด�าเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ

6 

ขาวอมชมพู เขียว และสีน้ าเงิน โดยในแต่ละเฉดสีเหล่านี้ที่ปรึกษาและวิทยากรจะได้น ามาเป็นตัวก าหนดสีตั้งต้นในการ

กอบรมทั้งการผสมสีจากสีผง และการเลือกพืชที่หาได้ในท้องถิ่น ตลอดจนเทคนิคในการย้อมสีธรรมชาติ  

ระยะที่ 2  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยประยุกต์หลักสูตรการ กอบรม จากผลการส ารวจตลาดในระยะที่ 1  

จ านวน 3 หลักสูตร ดังรายละเอียดในตารางที่    ดังนี ้

ตารางที่   ล าดับกิจกรรมและวิธกีารด าเนินงานพัฒนาผลติภณัฑ์โดยการ กอบรมเชิงป ิบตัิการ 

ลาดับ กิ กรรม วิ ีการดาเนินงาน 

1 กอบรมหลักสตูรที่ 1 การออกแบบลวดลายผา้

เชิงสร้างสรรค ์

การออกแบบลวดลายลงบนผ้าไหมมัดหมี่ 3 Man-day 

2 กอบรมหลักสตูรที่ 2  

การย้อมสีธรรมชาติ ครั้งที่ 1 

ความรู้เรื่องสีกับการออกแบบลายผลิตภณัฑ์ 2 Man-day 

การย้อมสีธรรมชาติ ครั้งท่ี 2 ความรู้ในการเลือกพืชในท้องถิ่นมาย้อมสี 2 Man-day 

การย้อมสีธรรมชาติ ครั้งท่ี 3 การเตรียมก่อนย้อมสีธรรมชาติ 2 Man-day 

การย้อมสีธรรมชาติ ครั้งท่ี 4 กรรมวิธีการย้อม 3 Man-day 

การย้อมสีธรรมชาติ ครั้งท่ี 5 การทดสอบคณุภาพสีเส้นไหม 2 Man-day 

3 กอบรมเชิงป ิบัติการ หลักสตูรที่ 3  

ให้ค าปรึกษาเชิงลึกในการออกแบบและตดัเย็บ 

คัดเลือกสมาชิกที่มี มือในการตดัเย็บเสื้อผ้า  

ให้ค าปรึกษาเชิงลึกในการตัดเย็บ 4 Man-day 

ทดสอบตลาด 

ร ผลการวิ ัย 

ผลการ กอบรมเชิงป ิบัติการ ของหลักสูตรทั้ง 3 มีรายละเอียดดังนี้ 

หลักสูตรที่ 1    

หลังการ กอบรมเชิงป ิบัติการการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่เน้นการออกแบบลวดลายที่โดดเด่น มี

เอกลักษณ์จากทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปญญาจ านวน 2 Man-day ให้กับสมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง จ านวน 77 

คน  ได้แบบร่างแนวคิดเบื้องต้นจากทุกกลุ่ม และได้ตารางกรา ลายผ้าตามผลงานงานการออกแบบของผู้เข้าอบรม ดังนี้ 

สรุปผลการวิจัย

 

 ผลการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ ของหลักสูตรทั้ง 3 มีรายละเอียดดังนี้

 

 หลักสูตรที่ 1 

 หลังการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหม่ีที่เน้นการออกแบบลวดลายที่โดดเด่น 

มีเอกลักษณ์จากทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาจ�านวน 2 Man-day ให้กับสมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง 

จ�านวน 77 คน ได้แบบร่างแนวคิดเบื้องต้นจากทุกกลุ่ม และได้ตารางกราฟลายผ้าตามผลงานงานการออกแบบของ

ผู้เข้าอบรม ดังนี้
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ภาพที่ 1 ร่างแนวคิดและตารางกราฟลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 

7 

า ที่  ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี มาลยัข้าวตอก

า ที่ 2 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด  

ลายท่ี 1 ลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตรี 

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

ลายท่ี 2 ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 1 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตร ี

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย โดย

น าลายท่ีพบจาก ลวดลายหินแกะสลัก

โบราณยุคทวารวดี  ในส่วนวงล้อของ

ธรรมจักร มาออกแบบเป็นส่วนชายผ้า 

นอกจากนั้นยังได้น�าลายที่พบในยุค

ทวารวดีมาสร้างสรรค์ให้เป็นระย้าเหมือน

มาลัยข้าวตอกในงานบุญประเพณี 

ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของอ�าเภอมหาชนะชัย 

จังหวัดยโสธร 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย 

โดยน าลายที่พบจาก  ลวดลายหิน

แกะสลักโบราณยุคทวารวดี ในส่วน

ขอบวงล้อของธรรมจักรและตั ว

ธรรมจักร มาออกแบบเป็นลายหลัก

ของผ้า 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลาย

เก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  

7 

า ที่  ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี มาลยัข้าวตอก

า ที่ 2 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด  

ลายท่ี 1 ลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตรี 

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

ลายท่ี 2 ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 1 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตร ี

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย โดย

น าลายท่ีพบจาก ลวดลายหินแกะสลัก

โบราณยุคทวารวดี  ในส่วนวงล้อของ

ธรรมจักร มาออกแบบเป็นส่วนชายผ้า 

นอกจากนั้นยังได้น�าลายที่พบในยุค

ทวารวดีมาสร้างสรรค์ให้เป็นระย้าเหมือน

มาลัยข้าวตอกในงานบุญประเพณี 

ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของอ�าเภอมหาชนะชัย 

จังหวัดยโสธร 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย 

โดยน าลายที่พบจาก  ลวดลายหิน

แกะสลักโบราณยุคทวารวดี ในส่วน

ขอบวงล้อของธรรมจักรและตั ว

ธรรมจักร มาออกแบบเป็นลายหลัก

ของผ้า 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลาย

เก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  

ภาพที่ 2 ร่างแนวคิดและตารางกราฟลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 1
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ภาพที่ 3 ร่างแนวคิดและตารางกราฟลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 2

ภาพที่ 4 ร่างแนวคิดและตารางกราฟลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 

8 

 

 

ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 2 

เป็นการประยุกตล์ายผ้าแบบร่วมสมัย โดยน าลายที่พบจาก ลวดลายหินแกะสลักโบราณ

ยุคทวารวดี ในส่วนขอบวงล้อของธรรมจักร มาออกแบบเป็นลายหลกัของผ้า  

 
 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลายเก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตรี 

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

 

า ที่ 3 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 2 

 

 

ลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 2 

  
 

 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตร ี

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

 

า ที่ 4 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี มาลยัข้าวตอก

 

 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย โดย

น าลายที่พบจาก ลวดลายหินแกะสลัก

โบราณยุคทวารวดี ในส่วนขอบวงล้อของ

ธรรมจักร มาออกแบบร่วมกับลักษณะของ

ข้าวตอก เป็นลายหลักของผ้า 
 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลาย

เก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  

 

8 

 

 

ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 2 

เป็นการประยุกตล์ายผ้าแบบร่วมสมัย โดยน าลายที่พบจาก ลวดลายหินแกะสลักโบราณ

ยุคทวารวดี ในส่วนขอบวงล้อของธรรมจักร มาออกแบบเป็นลายหลกัของผ้า  

 
 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลายเก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตร ี

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

 

า ที่ 3 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี หมี่ลายขิด 2 

 

 

ลายผ้าทวารวดี มาลัยข้าวตอก 2 

  
 

 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่หมาะสม : ผ้า ิ่น ผ้าคลุม่ไหล่ และแปรรูปเป็นเสื้อแ ช่ันสตร ี

ล าหมี่ที่เหมาะสม : ควรใช้ล าหมี่ 33-35 ล า 

 

า ที่ 4 ร่างแนวคิดและตารางกรา ลายผ้าทวารวดี มาลยัข้าวตอก

 

 

เป็นการประยุกต์ลายผ้าแบบร่วมสมัย โดย

น าลายที่พบจาก ลวดลายหินแกะสลัก

โบราณยุคทวารวดี ในส่วนขอบวงล้อของ

ธรรมจักร มาออกแบบร่วมกับลักษณะของ

ข้าวตอก เป็นลายหลักของผ้า 
 

ส่วนชายผ้า ใช้ลายที่ประยุกต์จากลาย

เก็บขิดพื้นเมืองมาเป็นลายมัดหมี่  
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 หลักสูตรที่ 2 

 หลงัการฝึกอบรมเชงิปฏบัิตกิารการย้อมสธีรรมชาตใิห้กบัผ้าไหมทีส่มาชกิกลุม่ได้ทอและมดัหมีต่ามลวดลาย

ในหลักสูตรที่ 1 จ�านวน 11 Man-day ให้กับสมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง จ�านวน 77 คน โดยในหลักสูตรการ

ย้อมสีธรรมชาตินี้ได้น�าเอาผลการส�ารวจโทนสีที่เป็นที่ต้องการของตลาดซึ่ง ได้แก่ สีม่วงอ่อน สีชมพูอ่อน สีน�า้ตาล 

สีฟ้าอ่อน โดยใช้พืช ได้แก่ ครั่ง เข และคราม โดยโทนสีแดง ชมพู ได้จาก คร่ัง โทนสีน�้าตาล สีเหลืองที่ได้จาก 

ล�าต้นเข และโทนสนี�า้เงนิ สฟ้ีาทีไ่ด้จากคราม กระบวนการย้อมสธีรรมชาตปิระกอบด้วย ความรูเ้รือ่งสกีบัการออกแบบ

ลายผลิตภัณฑ์ 2 Man-day การเลือกพืชในท้องถ่ินมาย้อมสี 2 Man-day การเตรียมก่อนย้อมสีธรรมชาติ เช่น 

การเลือกวัตถุดิบ และเส้นไหม การเลือกใช้อุปกรณ์ 2 Man-day กรรมวิธีการย้อมสีธรรมชาติ 3 Man-day และ 

การทดสอบคุณภาพสีเส้นไหม 2 Man-day ผลของการอบรมเชิงปฏิบัติการ สมาชิกกลุ่มฯ ได้ผ้าไหมมัดหมี่ย้อมสี

ธรรมชาติดังนี้

 

ภาพที่ 5 กิจกรรมการย้อมสีธรรมชาติ

ภาพที่ 6 ผ้าไหมมัดหมี่ย้อมสีธรรมชาติ
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หลักสูตรที่ 2    

หลังการ กอบรมเชิงป ิบัติการการย้อมสีธรรมชาติให้กับผ้าไหมที่สมาชิกกลุ่มได้ทอและมัดหมี่ตามลวดลายใน
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เลือกใช้อุปกรณ์  2 Man-day   กรรมวิธีการย้อมสีธรรมชาต ิ3 Man-day และ การทดสอบคุณภาพสีเส้นไหม 2 Man-day  
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 หลักสูตรที่ 3 ให้ค�าปรึกษาเชิงลึกในการออกแบบและตัดเย็บ

 คณะผู้วิจัยได้คัดเลือกสมาชิกที่มีฝีมือในการตัดเย็บเสื้อผ้า และให้ค�าปรึกษาเชิงลึกในการตัดเย็บ โดยร่วม

กันออกแบบโครงร่างชุดสตรี ส�าหรับท�างาน ชุดงานกลางวัน ชุดงานกลางคืน และของฝากของที่ระลึก และชุดแต่ง

บนโต๊ะอาหารส�าหรับโรงแรมหรือภัตตาคาร

ภาพที่ 7 ภาพเสก็ตชุดสตรีที่ได้จากการออกแบบร่วมกัน

ภาพที่ 8 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ตัดเย็บตามโครงร่าง ประกอบด้วย

            ชุดสตรีส�าหรับท�างาน ชุดงานกลางวัน ชุดงานกลางคืน

10 

 

หลักสูตรที่ 3 ให้ค าปรึกษาเชิงลึกในการออกแบบและตัดเย็บ 

 คณะผู้วิจัยได้คัดเลือกสมาชิกที่มี มือในการตัดเย็บเสื้อผ้า และให้ค าปรึกษาเชิงลึกในการตัดเย็บ โดยร่วมกัน

ออกแบบโครงร่างชุดสตรี ส าหรับท างาน ชุดงานกลางวัน ชุดงานกลางคืนและ ของ ากของที่ระลึก และชุดแต่งบนโตะอาหาร

ส าหรับโรงแรมหรือภัตตาคาร 

   
   

า ที ่7  ภาพเสก็ตชุดสตรีที่ได้จากการออกแบบร่วมกัน 

 

   
ชุดท างาน ชุดกลางวัน ชุดออกงานกลางคืน 

 

า ที่ 8  ต้นแบบผลิตภณัฑ์ที่ตดัเย็บตามโครงร่าง ประกอบด้วย ชุดสตรีส าหรบัท างาน ชุดงานกลางวัน ชุดงานกลางคืน 

 

  

 

                     ของ ากของที่ระลึก                           ชุดแต่งบนโตะอาหาร 
 

า ที่ 9  ต้นแบบผลิตภณัฑ์ประกอบด้วย ของ ากของที่ระลึก ชุดแต่งบนโตะอาหารส าหรับโรงแรมหรือภตัตาคาร 
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                     ของ ากของที่ระลึก                           ชุดแต่งบนโตะอาหาร 
 

า ที่ 9  ต้นแบบผลิตภณัฑ์ประกอบด้วย ของ ากของที่ระลึก ชุดแต่งบนโตะอาหารส าหรับโรงแรมหรือภตัตาคาร 

ชุดท�างาน ชุดกลางวัน ชุดออกงานกลางคืน
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 การทดสอบตลาด

 คณะผูว้จิยัได้น�าผลติภณัฑ์ต้นแบบทัง้หมดทีไ่ด้พฒันาขึน้ไปทดสอบตลาดกบัตวัอย่างทีเ่ป็นผูบ้รโิภคทีม่าจบั

จ่ายใช้สอยในงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ OTOP ที่เมืองทองธานี ช่วงระหว่างวันที่ 11-19 สิงหาคม 2561 โดยจัด

แสดงในบธูจ�าหน่ายผลติภณัฑ์ของกลุม่สตรทีอผ้าบ้านหัวเมอืง จ.ยโสธร คณะผูว้จิยัได้แจกแบบสอบถามความคดิเหน็

เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ดังรูปที่แสดงข้างต้น กับตัวอย่างจ�านวน 314 คน ระหว่างวันที่ 11-13 สิงหาคม 2561 ผลการ

ส�ารวจพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดจ�านวน 314 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 21-40 ปี และ

41-60 ปี มีสถานภาพโสดและสมรสพอ ๆ กัน ส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีมากที่สุด เป็นตัวอย่าง

ทีม่อีาชพีพนกังานบริษทั รองลงมาเป็นอาชพีประกอบธรุกจิส่วนตวั รบัราชการ/รฐัวสิาหกจิ และมรีายได้ต่อเดอืนอยู่

ระหว่าง 15,001-30,000 บาท โดยท�าการทดสอบใน 3 ด้านคือ ด้านความเหมาะสมของรูปแบบ ด้านคุณภาพและ

คุณค่า และความเหมาะสมด้านราคาของผลิตภัณฑ์ โดยใช้สถิติ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และผลของ

การส�ารวจมีรายละเอียดดังนี้

 ด้านความเหมาะสมของรปูแบบผลติภณัฑ์ จ�านวน 5 ข้อ พบว่าผูต้อบแบบสอบถามมคีวามคดิเหน็เกีย่วกบั

ความเหมาะสมของรูปแบบผลิตภัณฑ์ ในระดับมากทุกด้าน ดังนี้ ด้านรูปแบบมีความเหมาะสมในการสวมใส่

(x̄ = 2.39, S =.61) มีความทันสมัย (x̄ = 4.05, S =.68) มีการผสมผสานสีธรรมชาติ (x̄ = 3.98, S =.66) สะท้อน

ศิลปวัฒนธรรมแสดงภูมิปัญญาชาวบ้าน (x̄ = 3.92, S =.63) และอันดับสุดท้ายได้แก่มีความประณีตละเอียดอ่อน 

ลวดลายสวยงาม (x̄ = 3.85, S =.61) 

 ด้านคุณภาพและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ จ�านวน 3 ข้อ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

คุณภาพและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ในด้านที่ใช้สีย้อมธรรมชาติมากที่สุด (x̄ = 4.21, S =.73) รองลงมาคุณค่าอยู่ที่ค่า

นิยมความเป็นไทยที่อยู่ในระดับมาก (x̄ = 4.19, S =.71) และทอและย้อมด้วยมือและมีเรื่องราวที่มาของผลิตภัณฑ์ 

มีการผสมผสานสีธรรมชาติ (x̄ = 4.19, S =.74) 

 ด้านความเหมาะสมด้านราคาของผลติภณัฑ์ทีท่ดลองท�าการตลาดของผลติภณัฑ์ต้นแบบทัง้ 7 รายการ พบ

ว่าผู้ตอบแบบสอบ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความเหมาะสมของราคาผลิตภัณฑ์ ในระดับการตัดสินใจที่อาจซื้อ ได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์ประเภทของฝาก ของที่ระลึก เช่น กระเปา (ราคา 1,500 บาท) (x̄ = 3.22, S =.61) ชุดโต๊ะอาหาร (ราคา 

1,500 บาท) (x̄ = 3.20, S =.81) เนคไท (ราคา 990 บาท) (x̄ = 3.08, S =.63) และหูกระต่าย (ราคา 590 บาท) 

(x̄ = 3.02, S =.70) ส�าหรบัชดุทีต่ดัเยบ็ทัง้ชดุออกงานกลางคนื ชดุกลางวนั และชดุท�างาน (ราคาขาย 18,000, 9,900 

ภาพที่ 9 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย ของฝากของที่ระลึก ชุดแต่งบนโต๊ะอาหารส�าหรับโรงแรมหรือภัตตาคาร
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า ที่ 8  ต้นแบบผลิตภณัฑ์ที่ตดัเย็บตามโครงร่าง ประกอบด้วย ชุดสตรีส าหรบัท างาน ชุดงานกลางวัน ชุดงานกลางคืน 

 

  

 

                     ของ ากของที่ระลึก                           ชุดแต่งบนโตะอาหาร 
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และ 9,900 บาทตามล�าดับ) มีระดับการตัดสินใจที่มีแนวโน้มว่าจะซื้อ (x̄ = 2.14, S =1.47), (x̄ = 2.11, S =1.44) 

และ (x̄ = 2.09, S =1.42) ตามล�าดับ

อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

 คณะผู้วิจัยได้น�าผลการวิเคราะห์การทดสอบตลาดมาเป็นแนวทางในการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้อง

กับความต้องการของตลาด ผลการทดสอบตลาด พบว่า ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบเหมาะสมทั้งในด้านการสวมใส่ ความ

ทันสมัย และมีการผสมผสานของสีธรรมชาติ ตลอดจนมีความประณีตละเอียดอ่อน โดยเฉพาะลวดลายสวยงาม 

แสดงออกถึงวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และยังให้ความส�าคัญกับคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่ท�าด้วยมือ (Hand-made) 

คงคุณค่าความเป็นไทย ใช้สีธรรมชาติในการย้อม ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงไม่ได้ท�าการปรับปรุงหรือแก้ไขในรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ อย่างไรก็ดีเมื่อพิจารณาเรื่องราคา จะพบว่าหากกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง ต้องการพัฒนารูปแบบ

ผลติภัณฑ์ดงักล่าวในเชงิพาณชิย์ อาจจะประสบปัญหาเน่ืองจากมกีารตัง้ราคาทีส่งูเกนิไป และผูข้ายไม่สามารถสือ่สาร

ด้านคุณค่าและราคาต่อผู้บริโภคได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งข้อความที่ต้องการสื่อสารไปยังลูกค้าเพื่อจูงใจให้รู้สึกคล้อย

ตาม สอดคล้องกับงานวิจัยของ Jung and Jin (2016) ที่ศึกษากลุ่มผู้ซื้อสินค้าแฟชั่นที่สามารถสวมใส่ได้นาน ไม่ว่า

แฟชั่นจะเปลี่ยนแปลงไปอย่างไรก็ตาม (slow fashion) ในประเทศสหรัฐอเมริกา จ�านวน 221 คน พบว่าการสร้าง

การรบัรูใ้นคณุค่าของสนิค้าของผูบ้รโิภคสามารถเพิม่แรงจงูใจในการซือ้สนิค้าและเตม็ใจทีจ่ะจ่ายเงนิแม้ว่าสนิค้านัน้

จะมรีาคาสงูก็ตาม Pal (2016) ได้เสนอแนวทางการจดัการธรุกจิผ้าและแฟช่ันท่ีมกัจะถกูท้าทายด้วยการเปลีย่นแปลง

อย่างรวดเร็วของรสนิยมของผู้บริโภค ส่งผลต่อการออกแบบของธุรกิจที่ต้องปรับตัวโดยค�านึงถึงภาพลักษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิตที่มีมาตรฐาน การเพิ่มคุณค่าให้กับตัวผลิตภัณฑ์ และการออกแบบที่สอดคล้องกับความ

ต้องการของลกูค้า ดงันัน้คณะผูว้จิยัจงึขอเสนอแนะเพือ่ให้กลุม่สตรทีอผ้าบ้านหวัเมอืงน�าไปปรบัปรงุในด้านการสือ่สาร

คุณค่าและราคาต่อผู้บริโภค โดยอาศัยปัจจัยขับเคลื่อนคุณค่า (Key Value Drivers) ที่ส�าคัญ 3 ประการ คือ

 1. การสื่อสารโดยให้ข้อมูลเกี่ยวกับตัวเลือก เพื่อกลุ่มลูกค้าเป้าหมายสามารถเปรียบเทียบความแตกต่าง

ระหว่างผ้าไหมที่ย้อมสีเคมี กับผ้าไหมที่ย้อมสีธรรมชาติ ด้วยการสร้างจินตนาการหรือประสบการณ์ของลูกค้า เพื่อ

สร้างความรู้สึกร่วมในการรักสุขภาพ รักษ์โลกด้วยการรักษาสิ่งแวดล้อม

 2. การสือ่สารให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายรูส้กึว่าตนเองได้ประโยชน์โดยเฉพาะประโยชน์ทางด้านจติวทิยา หาก

ซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เช่น รู้สึกถึงความสบายเมื่อสวมใส่ เนื่องจากเป็นผ้าที่ย้อมจากพืชปราศจากสารเคมี เหมาะ

ส�าหรับผู้ที่มีผิวแพ้ง่าย ตลอดจนหากสวมใส่แล้วจะมีภาพลักษณ์ที่ดีเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างจาก 

สินค้าทั่ว ๆ ไปในตลาด ซึ่งทั้งหมดนี้กลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมืองได้น�าไปประยุกต์โดยได้จัดท�าเรื่องราว (product 

story)

 3. เพิ่มช่องทางการตลาดที่จะถ่ายทอดให้กลุ่มเป้าหมาย โดยทางเพจเฟสบุ๊ค 
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fashion) ในประเทศสหรัฐอเมริกา จ านวน 221 คน พบว่า การสร้างการรับร้ในคุณค่าของสินค้าของผู้บริโภคสามารถเพิ่ม

แรงจูงใจในการ ื้อสินค่าและเต็มใจที่จะจ่ายเงินแม้ว่าสินค้านั้นจะมีราคาสูงก็ตาม และ Pal (2016) ได้เสนอแนวทางการ

จัดการธุรกิจผ้าและแ ช่ันที่มักจะถูกท้าทายด้วยการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของรสนิยมของผู้บริโภคส่งผลต่อการ

ออกแบบของธุรกิจที่ต้องปรับตัวโดยค านึงถึงภาพลักษณ์ของผลิตภณัฑ ์กระบวนการผลติที่มีมาตรฐาน การเพิ่มคุณค่าให้กับ

ตัวผลิตภัณฑ์ และ การออกแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า  ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะเพื่อให้กลุ่มสตรี

ทอผ้าบ้านหัวเมืองน าไปปรับปรุงในด้านการสื่อสารคุณค่าและราคาต่อผู้บริโภค โดยอาศัยปจจัยขับเคลื่อนคุณค่า Key 

Value Drivers) ที่ส าคัญ 3 ประการ คือ 

 การสื่อสารโดยให้ข้อมูลเกี่ยวกับตัวเลือก เพื่อกลุ่มลูกค้าเปาหมายสามารถเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่าง

ผ้าไหมที่ย้อมสีเคมี กับผ้าไหมที่ย้อมสีธรรมชาติ ด้วยการสร้างจินตนาการหรือประสบการณ์ของลูกค้า เพื่อสร้างความรู้สึก

ร่วมในการรักสุขภาพ รักษ์โลกด้วยการรักษาสิ่งแวดล้อม 

2. การสื่อสารให้กลุ่มลูกค้าเปาหมายรู้สึกว่าตนเองได้ประโยชน์โดยเฉพาะประโยชน์ทางด้านจิตวิทยา หาก ื้อ

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เช่น รู้สึกถึงความสบายเมื่อสวมใส่ เนื่องจากเป็นผ้าที่ย้อมจากพืชปราศจากสารเคมี เหมาะส าหรับผู้ที่มี

ผิวแพ้ง่าย ตลอดจนหากสวมใส่แล้วจะมีภาพลักษณ์ที่ดีเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างจากสินค้าทั่ว   ไป ใน

ตลาด ึ่งท้ังหมดนี้ กลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมืองได้น าไปประยุกต์โดยได้จัดท าเรื่องราว product story) 

3. เพิ่มช่องทางการตลาดที่จะถ่ายทอดให้กลุ่มเปาหมาย โดยทางเ บุก (Facebook)  

 

               
 
                                            หน้าเพจเ สบุคของกลุ่มสตรทีอผ้าบ้านหัวเมือง  
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